
con lo mayor base de datos en España

con información sobre los 250 campos que

se extienden a lo largo y ancho de nues-

tro país. A través de los mapas que se pre-

sentan, se pueden contemplar los recorridos

con gráficos detallados e imágenes ad-

juntas. Para los más expertos se ofrece in-

formación sobre torneos organizados

durante el año así como noticias de úl-

tima hora nacionales e internacionales.

y para aquellos que acaban de incor-

porarse al iuego, existe una sección que

se encarga de instruir a través de una des-

cripciÓn detallada de la historia del golf

así como sus reglas y trucos prácticos

para aprender fácilmente. Call&play,

una empresa que se ha incorporado a

Golfspain, dispone de su tarjeta de afi-

liación para proporcionar a sus clientes

descuentas en 170 campos de España, Por-

tugal e Italia, así como en 85 hoteles y en

alquiler de vehículos. La misma empresa

edita, cada trimestre, una revista espe-

cializada, Play golf, que se distribuye a

socios, campos de golf y empresas co-

laboradoras. No sólo se ofrece golf. Los

clientes podrán introducirse en un mun-

do que intercala deporte, viajes, com-

peticiones y descanso. Para no perdérselo.

E I deporte "verde" se encuentra en su

momento más álgido y el número de

aficionados aumenta vertiginosamente

cada año. Para cubrir las necesidades de

los golfistas, el grupo formado por la

Real Federación Española de Golf, las fe-

deraciones territoriales y Acciona, ha di-

señado una página web que ofrece todos

los servicios relacionados con la prácti-

ca de este deporte de elite. Se trata de 9.9lf

sBQin.com y es el único website que per-

mite a sus usuarios efectuar la reserva on

/ine de los green fees. Asimismo cuenta

A través de esta página podrá combinarse La actividad

deportiva con Las compras, Los viajes y La competición.


